
Comunicación GALP

Difundiendo resultados de proyectos
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Consejos y recomendaciones



• No hay guías ni requerimientos específicos por parte de la Comisión

• Formas de destacar nuestra historia:

• Etiquetar las cuentas de la Comisión Europea en nuestras redes sociales

• Utilizar la Representación de la Comisión a nivel nacional: 

• Representación española

• Etiquetar e informar a FAMENET sobre vuestras actividades de comunicación

• ¿Qué ha financiado la UE?

• El “toque humano”

• Añadir fotos, frases de los beneficiarios, de los promotores, de los usuarios…

Comunicación de proyectos
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https://spain.representation.ec.europa.eu/index_es


• Mapear y listar las cuentas que puedan ser de nuestro interés
• Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, etc

• Google 

• Comisión Europea:
• Cuentas generales de la Comisión Europea

• Cuentas específicas de la Comisión Europea: por especialidad/idioma/país/región

• Etiquetar a otras organizaciones incrementa la visibilización

• Incluir una pequeña traducción

Etiquetar a la Comisión Europea

08.06.2023Sesión Plenaria REGP



• Facebook:
• DG MARE: EU Maritime & Fish
• European Fisheries Control Agency – EFCA

• Twitter:
• DG MARE: @EU_MARE
• Virginijus Sinkevičius (Commissioner for Environment, Oceans and Fisheries): @Vsinkevicius
• Comité de Pesca en el Parlamento Europeo: @EP_Fisheries
• Agencia Europea de Control de Pesca: @EFCA_EU
• Otras por Estado miembro

• Instagram:
• DG MARE: ourocean_eu
• Virginijus Sinkevičius (Comisario de Medio Ambiente, Océanos, Pesca y Acuicultura): virginijus_sinkevicius

• LinkedIn:
• European Fisheries Control Agency

Cuentas de interés
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https://www.facebook.com/EUmaritimefish
https://www.facebook.com/EuropeanFisheriesControlAgency
https://twitter.com/EU_MARE
https://twitter.com/VSinkevicius
https://twitter.com/EP_Fisheries
https://twitter.com/EFCA_EU
https://www.instagram.com/ourocean_eu/
https://www.instagram.com/virginijus_sinkevicius/?hl=en
https://www.linkedin.com/company/european-fisheries-control-agency/


• Oficinas de comunicación a nivel provincial:

• EUROPE DIRECT

• Canales de difusión abiertos: boletines, listas de 

correos, redes sociales, etc.

• Contacto regular

• Redes sociales: etiquetar a estos agentes en vuestras 

comunicaciones

Representación de la Comisión a nivel nacional
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https://european-union.europa.eu/contact-eu/meet-us_es


• Compartir historias y éxitos

• FAMENET como “multiplicador” de confianza

FAMENET
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• Etiquetar e informar a FAMENET sobre
vuestras actividades de comunicación

Especialmente interesante si están abiertas a 
participación online/exterior



• ¿Qué ha financiado concretamente la UE en vuestro proyecto? ¿Qué
diferencia ha hecho? ¿Qué impacto ha tenido en el territorio?

• Hacer referencia al programa/fondo/esquema usado

• Si es posible, ligadlo con prioridades de la UE
• Pacto Verde Europeo

• Economía Circular

• Estrategia de Biodiversidad

• Oportunidades para los jóvenes / Relevo Generacional

• Inclusión social

• (…)

El impacto de la UE
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• Identificar a los beneficiarios:
Conectamos con la gente, no con cifras u objetivos

• Recoger citas de beneficiarios e 
incluirlas en las Comunicaciones

• Centrar parte de la comunicación en 
torno al beneficiario

‘Toque humano’
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Fuente: Web FARNET

https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/cms/farnet2/on-the-ground/good-practice_en.html


Ejemplo Práctico
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• Promovido por la Asociación de mujeres del sector 
pesquero local

• En colaboración con tres asociaciones locales para personas 
con discapacidad

• Incluye la formación de los beneficiarios, la difusión de la 
profesión de las mariscadoras y la sensibilización sobre 
plásticos y residuos en el mar

• Implica la limpieza de playas y la elaboración de productos 
innovadores a partir de los residuos marinos

• Crea beneficios sociales para el sector/comunidad local

• Crea beneficio económico que se queda en el territorio

Fuente: Buena práctica FARNET

https://www.facebook.com/mullerescostasostible/
https://webgate.ec.europa.eu/fpfis/cms/farnet2/on-the-ground/good-practice/projects/marine-litter-tools-fisheries-sector_es.html


• ¿Cuánta experiencia tenéis en comunicación?

• ¿Qué sabemos de comunicación?
• ¿Necesitamos apoyo adicional por parte de expertos (internos o externos)?

• Recursos: ¿Cuánto tiempo y presupuesto podemos dedicar a la 
comunicación?
• Es importante saber qué actividades queremos y si nuestros planes son realistas
• Contexto / decisiones basadas en datos sobre qué actividades son las mejores

• Público objetivo: ¿Quiénes son los principales destinatarios de su 
comunicación?
• ¿De dónde consume información este público/públicos?
• ¿Tenemos ya una presencia allí o tenemos que construirla?

Auto-examen: Comunicación GALP
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• ¿A quién queremos transmitir estos resultados? 
• Ser tan específicos como sea posible

• ¿Hay algo específico que queramos resaltar con nuestras
comunicaciones?
• Por ej. Uso innovador de los fondos, primer proyecto de este tipo en nuestro territorio, 

nuevas actividades o productos en nuestra zona, etc.

• ¿Cuál es el objetivo con nuestra comunicación? 
• Por ej.:

• Incrementar el conocimiento del proyecto

• Inspirar otros proyectos

Corto y conciso

Auto-examen: Actividades de comunicación
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Linkedin: Grupo gestores GALP
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¡Bienvenidos al Grupo Linkedin para gestores GALP de FAMENET! El objetivo
de este grupo es facilitar intercambios entre gestores GALP y otros agentes
DLP interesados. Por favor utilized este grupo para:

☝ Compartir ideas de proyecto, buenas prácticas y otros materiales.
✌ Compartir ideas de cooperación transnacional y búsqueda de socios.
👌 Compartir eventos y oportunidades de networking.
🖖 ¡Mantenerse en contacto e interactuar! (incluso en vuestro idioma, ya que 
Linkedin tiene una opción de traducción automática)

Mentimeter Time

www.menti.com

Código: 5798 5759

http://www.menti.com/

