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Buenas Practicas
y aprendizaje
Marca Colectiva
“Pesca
Artesanal”
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Fruto de la sabiduria y el

respeto por el mary las artes
tradicionales de pesca, transmitidas
de generacion en generacion...

asi es la pesca artesanal.
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FFinanciacidén GAC
(FEMP)

“Fomento y apoyo de la
pesca artesanal de
Tenerife”, Dinamizacidn,
consolidacidon vy
publicidad Marca
Colectiva

“Pesca Artesanal”
(Convocatoria 2018-2019)
Total justificado: 34.714,25

Fruto de la sabiduria y el

respeto por el mary las artes
tradicionales de pesca, transmitidas
de generacion en generacion...

asi es la pesca artesanal.

Area de
Agricultura,
Ganaderia
y Pesca




Objetivos de la Marca Colectiva:

- Fomentar el consumo de productos
pesqueros provenientes de la captura
de los profesionales del mar de
Tenerife.

- Implementar un sistema de
certificacidn que garantice la
procedencia del producto fresco de
proximidad.

- Identificar los establecimientos de
restauracién que ofrecen productos
pesqueros de Tenerife.

- Identificar el producto de calidad
asociado a la proximidad.

- Publicitar los restaurantes que
ofrecen esta certificaciédn.

-Disminuir los niveles de venta de
pescado proveniente de pesca furtiva.
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Resultados esperados:

- Incrementar el ©precio del pescado
fresco producto de la pesca artesanal.

- Fomentar del consumo de pescado fresco
y la compra de productos de proximidad.

- Crear sinergias entre diferentes
actores de la Isla de Tenerife, con la
finalidad de dinamizar y desarrollar el
territorio.

- Promocionar la cocina tipica de La
Isla.

- Impulsar colaboraciones entre el
sector de la restauracidn y el sector de
la pesca.

- Fomentar wun turismo de <calidad, que
valore % sepa apreciar atractivos
turisticos y gastrondmicos de la zona.

Area de
Agricultura,
Ganaderia

y Pesca
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LLa Marca

Fruto de la sabiduria y el

respeto por el mary las artes
tradicionales de pesca, transmitidas
de generacion en generacion...

asi es la pesca artesanal.

Area de

Agricultura,

Ganaderia
y Pesca
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Campainas

pungdes

GASTRONQMICAS
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/2 12:00h Apertura de Stands “Tapary Vino”

/9 12:30h Showcooking

/2 13:00h y 18:00h Talleres Gastrondmicos
Infantiles

- /214:00h y 19:30hTalleres Gastronémicos

para Adultos &l
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Aspectos
v ; : sector.
g E@asqétﬂms

poyo decidido de 1la
administracidn.

v/ Buena aceptacién por el publico
general.

v Interés de restaurantes y canal
Horeca en general.

v Permitidé tomar conciencia de 1lo

pPOCO gque se conoce la pesca lelcultades

profesional local, sus capturas
v Complicado marcaje de las especies

y mas pequerias.

1¥ E1 sector no ve un resultado
inmediato que justifique el
esfuerzo.

v/ Restaurantes y pescaderias no
quleren tener productos no
diferenciados en el mismo

expositor.
. 4% v Dificultades con la trazabilidad y
’rﬁmée =4 ’ : | con descargas en otros puertos de

accion costera®
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Aprendizaje y proximos pasos

v  Evaluar muy bien y conseguir la mejor herramienta de marcaje
para cada especile.

Considerar especialmente las especies de mayor valor.
Consegulr un compromiso continuo del sector

Hacer estudios previos y establecer un plan de implantacidn
detallado

Adaptacidén a los cambios (modificacidn estatutos).
Desarrollar la marca por el organismo mas adecuado.

Asegurar que el valor agregado se queda al inicio de la cadena.
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Gracias




